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MBA Public Relations a Marketing

Program Master of Business Administration ve specializaci Public Relations a Marketing je orientovan
na moderni marketing i aktudlni ndstroje public relations, které se pouzivaji pro efektivni komunikaci
Uspésnych spole¢nosti.
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1. Komunikac¢ni strategie a medidlni planovani 1. Strategicky marketing
(Vit Balousek) (Ing. David Simak)
2. Tradi¢ni vs moderni Public Relations 2. Komunikaéni dovednosti manazera
(Karel Kiivan) (doc. PhDr. Ing. Jan Urban, CSc.)
3. Tvorba PR strategie a jeji vyhodnoceni 3. Aplikace PR v praxi
(Vit Balousek) (Vit Balousek)
4. Socidlni sité a content marketing 4. Marketing management a branding
(Vit Balousek) (Ing. David Simak)
5. Povinné volitelny piedmét 5. Povinné volitelny predmét
1. Metodologie zavérecné prace
(PaedDr. Vaclav Netolicky)
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V klasickém pojeti je studium koncipovdno do 3 semestrd, na nasi instituci je ale vyuka intenzivni, proto se studuje pouze 12-14
meésict. V pribéhu studia absolvuje student celkem 11 modulti. Studium je rozloZzeno na 2 semestry po péti modulech (ve tretim
semestru je pouze modul Metodologie psani, kterym se student pfipravuje na sepis z&vérecné disertacni prace). U vybranych
modulll se v rdmci semestru konaji vZzdy 2-4 tematickd setkdni, kaZzdé v rozsahu S0 minut, u¢ast na nich vSak neni povinnd.
Student se na plnéni studijnich povinnosti pfipravuje absolvovdnim tematickych setkdni, konzultacemi s lektorem a samos-
tudiem na zdkladé podkladt dostupnych v on-line studentské sekci (kaZzdy student obdrzi piistupové heslo). Zakladni studijni
povinnosti studenta je vyhotovit zkaZzdého modulu semindrni prdci, tato prdce je poté klasifikovdna lektorem a piipojeno je téz
slovni hodnoceni lektora. Studium je ukonc¢eno obhajobou disertacni prdce a Ustni zaveérecnou zkouskou.

www.ustavprava.cz




